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So funktioniert Marketing mit Promis, Celebrities und Influencern

Immer mehr Unternehmen, Marken und Institutionen setzen auf Influencer Marketing: Denn Instagramer
und Youtuber , wie Rezo oder klassische Stars wie Dirk Nowitzki erreichen mehr als 1 Million Menschen
taglich und das auf direktem Weg. Die Vorteile fir Unternehmen liegen auf der Hand: Die Zusammenarbeit
mit Influencern bietet die Moglichkeit, Kunden und User mit glaubwiirdigen Botschaften an die eigene
Marke zu binden, neue Zielgruppen zu erschlieBen und die Reichweite der eigenen Angebote zu erhéhen.
Gleichzeitig kampfen Marketingentscheider mit der wachsenden Komplexitat durch stetig neue potentielle
Kooperationspartner.

Daher gehen Shamsey Oloko und Alexander Schimansky in ihrem Buch ,,Die Macht der
Meinungsfihrer” den grofen Herausforderungen fiir erfolgreiches Celebrity- und Influencer-
Marketing nach. Mit Hilfe vieler Experten aus der Praxis und Wissenschaft schlielen sie die
aktuelle Erkenntnisliicke. Der perfekte Leitfaden fir Ilhre Social-Media-Kampagne.

Social Marketing, ganz nah an der Zielgruppe
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Alexander Schimansky, ist Professor fir Kommunikationswissenschaft an der Hochschule fiir
Angewandte Wissenschaft und Kunst (HAWK) in Hildesheim. Er betreute als Partner einer Berliner
Markenberatung u.a. Kunden wie Mercedes-Benz. Shamsey Oloko, ist Professor fir Marketing &
Retail an der EBC Hochschule Berlin. Als Managing Director von Think Out Of The Box, einer
Kreativagentur fiir Celebrity-Marketing hatte er mehrere Jahre zahlreiche Unternehmen beraten.
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