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Kreative Macher und ihre Kampagnen  

Die Lila-Kuh von Milka ist bekannt wie ein bunter Hund und gehört zur Geschichte der Werbung wie der 
Hirsch zu Jägermeister. Dabei ist die Entwicklung der Werbebranche, deren historischen Anfänge im 19. 
Jahrhundert liegen, voll mit Vorurteilen und auch Geheimnissen verknüpft. Anhand von persönlichen 
Erlebnissen, gespickt mit lustigen und spannenden Anekdoten, wird in diesem Buch auf unterhaltsame 
Weise die Entwicklung der Werbung und Agenturen in Deutschland präsentiert. 

Dazu zeigt Branchenexperte Ralf Nöcker die Ursprünge auf – erzählt von denen, die sie gemacht haben, und 
von bisher unveröffentlichten Hintergründen zur deutschen Wirtschaftsgeschichte. Aber vor allem ist es die 
Geschichte von Machern, von Pionieren der deutschen Werbebranche, die in diesem Buch das Wort 
erhalten, um aus dem Nähkästchen zu plaudern, darunter Lothar S. Leonhard, Holger Jung, Georg Baums 
oder Sebastian Turner. 

 

Ein Buch für die Agenturleute von heute, für Marketingverantwortliche und für alle, die sich für Werbung 
begeistern können.  

 

Der Autor:  
Ralf Nöcker, Dr., ist der Geschäftsführer des Gesamtverbands Kommunikationsagenturen. Als 
Wirtschaftsredakteur der Frankfurter Allgemeinen Zeitung mit den Themenschwerpunkten 
Unternehmensberatung und Marketing berichtet er über die gesamte Werbebranche. Zudem fungierte er 
mehrere Jahre bei Kienbaum Consultants International als stellvertretender Leiter der 
Unternehmenskommunikation und ist jetzt noch in verschiedenen Verbänden der Werbebranche in 
leitenden Funktionen tätig.  
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Wie die deutsche Werbebranche erwachsen wurde  
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